
“天生我菜必有用”———

城市菜场的“重生之路”

品牌的加入让菜场的空间和氛围得到整体“焕新”。 受访者供图
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江西破获特大假发票案
涉案超 800亿！姐弟 8年“版图”崩塌7版

前不久，江西赣州警方成功侦破一起特大

假发票案，涉案金额超过 800亿元。陈氏姐弟

在 8年里，销售网络覆盖全国 31个省（自治

区、直辖市），两人从中获利近 1000万元。

勾结快递员造假 月流水或超千万
记者卧底“二奢”回收欺诈黑产 5版

为误导卖家，争取鉴定真伪、制造瑕疵的

时间，涉事公司与快递员串通“设局”，留假地

址、造虚假物流信息，甚至假扮快递员拍开箱

视频。

“最懂中国‘半导体’的华人 CEO”
陈立武归来：英特尔能否重回“神坛”3版

3月 13日，美国英特尔公司宣布任命陈

立武为公司新任 CEO。丰富的半导体产业经验、

长线的投资理念、从创新起点发现项目价值的

独到眼光，是陈立武脱颖而出的重要原因。

发动农民抗捐税要“花红”
郭芳：组织暴动，狱中成立党支部 4版

20世纪初，河北石家庄正定县新城铺上几

户地主把持大权，欺压穷人，广大贫苦农民苦不

堪言。当地村党支部决定，发动长工向地主豪绅

要“花红。

时论珠玑

记者在多个线上招聘平台调查
发现，不少公司的招聘详情中都有
“随简历提供 MBTI 性格测试结果”
“E人（外向型人格）J人（判断型人
格，有计划、讲逻辑）优先”“P人（知觉
型人格，灵活、随性）勿扰”等对求职
者MBTI的要求。有求职者甚至因为
“性格测试结果”连面试的资格都被
取消了。

从表面看，企业试图通过性格测
试更全面地了解求职者，似乎是为了
找到与岗位和企业文化更匹配的人
才。他们认为不同性格的人在工作中
的表现和适应性会有所不同。然而，
这种观点忽略了个体的多样性和复
杂性。每个人的性格都是独特的，几
个简单的字母也无法定义所有人的
性格。如果执迷于“性格测试”，可能
会与需要的人才，甚至是迫切需要的
人才擦肩而过。更为重要的是，将性
格作为招聘门槛可能涉嫌违法。根据
就业促进法第三条规定，劳动者依法
享有平等就业和自主择业的权利。劳
动者就业，不因民族、种族、性别、宗
教信仰等不同而受歧视。企业在招聘
过程中，应该更加注重求职者的实际
能力和专业素养，避免陷入“伪科学”
的招聘陷阱。
（本版有删节）

阴 郭元鹏
红网 3月 17日

“E人优先”“P人勿扰”？
招聘设性格门槛或涉嫌违法

近年来，在电商冲击、社区生
鲜店崛起的多重夹击下，传统菜场
经历了一场前所未有的变革———
它们从单纯的交易场所逐渐演变
为融合多元消费、承载社区服务、
创新运营模式的复合空间。它们的
“重生”正映射出当代城市人对“烟
火气”的多重定义。
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保险欺诈迷人眼，买了保险不保险
“投保后以为买到了保障，理赔时

才发现全是套路。”一些非法组织或个
人推出花样繁多的保险服务牟取利益，
以“虚假宣传”“非法代理退保”为代表
的涉保险乱象层出不穷，有的已形成有
组织的黑色产业链、非法利益链。

2024年 11月，国家金融监督管理
总局青海监管局发文披露，根据举报线
索查证，青海茉懿网络科技有限公司在
未取得保险中介许可证的情况下，擅自
从事保险代理业务活动。该公司成立于
2023年 2月，营业执照显示的经营范围

为软件开发、技术服务等，并不包含保
险代理等保险中介业务。其法定代表人
作为原保险行业从业人员，自公司成立
起，便主要通过电销等方式非法开展车
险续保业务。海南、广西、山东、山西、贵
州等多地金融监管部门，也发布了风险
提示，警示非法保险中介或非法经营保
险业务活动的风险。

公开案例显示，骗保险种不断增
多，除车险等传统险种，还有雇主责任
险、车衣保险等新型险种。2024年 4月
至 11 月，在全国部署开展的保险诈骗

犯罪专项打击工作中，公安机关依法
立案查处保险诈骗犯罪案件 1400 余
起，打掉职业化犯罪团伙 300 余个，涉
案金额累计超 15亿元。

一些不法保险企业、中介常常伪
造资质，妄图以假乱真，挤占正规机构
发展空间，消费者对此很难辨识。一些
不法保险机构、中介还借助“代理退
保”牟利。2024年 4 月，湖北省鹤峰县
人民法院判决了一起“代理退保”违法
案件，依法判处 4 名涉案人员有期徒
刑并处罚金。一些不法分子大肆获取

客户信息，利用网络座机呼出诈骗电
话，假借金融机构名义骗取客户信任，
或由个人保险代理人冒充金融机构工
作人员上门，误导客户办理退保手续
后推荐购买新的保险产品，从中非法
获利。

面对非法经营保险业务的严峻形
势，必须多方协同，加大防范和打击力
度，从根源上铲除保险欺诈滋生的土
壤和条件。

□ 陈杰 王金金
半月谈网 3月 14日
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最天然的入口
走进上海凌兆路菜场，转角的第一

家猪肉铺挂着块小招牌。它颜色清新，却
笔迹稚拙，彩色小人旁歪歪扭扭地写着
“天生我菜必有用”。每当汇明心街道服务
中心的运营负责人刘 景路过这里时，老板
都会笑着扬声和她打招呼：“你看这块招
牌，都放两年了，我们一直也舍不得撤，什
么时候再带着小朋友来给我画一块吧。”

这幅招牌来自 2023 年暑期的街区
活动———“街区创变小学”，是东明路街
道商户家庭的孩子们留下的作品。挂上
孩子们的招牌后，广告效果意外地好。肉
铺老板说，很多顾客会主动凑近观察，继
而问起来由，再顺手买上一块肉。

事实上，这份“流量密码”也源自东
明路街道汇明心街区发展中心将“街区
创变”理念落到商户最实际的需求上。东
明路街道 60%以上的摊主为外来务工
者，寒暑假“迁徙”至沪的孩子怎么照顾，
令这群家长头疼。刘 景回忆：“在解决托
管难题的过程中，社区的能量被激活
了。”在东明路街道的支持下，该项目将
“托管”“教学”与街区的消费场景相结
合，整合街区资源，形成了一套公益性的
服务方案，一经推出，就收获了在地商户
和居民的广泛支持。
“街区创变小学”活动推行两年来，

街区商户的归属感有了显著提升，越来
越多的资源也开始汇聚———摊主主动开
放空间，社区达人贡献专业技能，高校提
供教学支持，三方的合作不断加深，托管
服务也在菜场的“陪伴”下升级成了“社
区共育”的好案例。

今年暑期，这个不太出名的菜场还
将迎来一次来自中国香港的联名“邀
约”，共同呈现一场“菜场双城记”的互动
展：沪港两地儿童将通过 AI 工具创作
“菜场俏皮话”标语，再经由视觉、声音等
多种表现手法进行艺术加工，勾连起两
座城市的烟火气。
“我相信打动香港参观团的并不是

这个菜场的外观多么漂亮。”刘 景感慨

道：“创造人们之间的情感连接，菜场是
天然的入口。”

当跨界商业找到菜场
3月 6日，武夷路 Mix320“我家菜

场”的蔬菜摊主小马又迎来了一场拍摄，
对此，他已经见怪不怪。
“从 2022 年菜场改造完成之后，菜

场的热度就一直很高。”小马告诉记者，
经常有人来要求拍摄、打卡、采访，自己
已经从刚开始的青涩、害羞，锻炼成能自
如面对镜头的“老演员”了。

菜场负责人许菁告诉记者，早在
2022年菜场改造完没多久，他们就迎来
了第一场联名主题活动———与家乐调味
品合作的冬季主题“火锅集市”快闪。“当
时，现场布置悬挂了很多家书和书法作
品，融合了网络流行语，如‘风里雨里，家
里等你’，书法加竹编等中国风元素，让
我第一次感觉到，菜场的可塑性原来这
么强。”

在类似的联名活动中，品牌方会设
计和制作全套的主题美陈，精心准备菜
场门口的装置艺术，以及留言信笺、打卡
集章等活动小物料。可以说，每场品牌联
名，都像是一次菜场的整体“焕新”。

例如，2023年，与小红书福利社联合
举办的“菜场开了化妆店”，菜场不仅加
上了花字的巨幅门头，连入口处的扶手
都变身成了粉色，各个摊位更是花样百
出，处处悬挂着“多巴胺”风的“打卡”手
牌和标语。

而这场西瓜、西红柿和美妆精华、面
膜的“同框”不仅让更多周边的年轻人知

道了“我家菜场”，也让 Mix320的知名度
更上一层楼。

小幺住在附近的安西路，她就是
通过“菜场开了化妆店”的活动知道了
“我家菜场”。尽管自己买菜做饭的情
况不多，但已经养成了在 Mix320 喝咖
啡、与朋友聚餐，顺便到“我家菜场”逛
逛的习惯。

菜场形成新消费街区
位于武康路街区的乌中市集，可谓商

业品牌与菜场联名搞活动的网红鼻祖。
如今，每月几乎都有品牌商找到乌

中市集。管理方新徐汇菜篮子公司相关
负责人说，品牌活动申请已经形成一套
规范流程。他们每次都会和街道、各条线
部门召开联席会议，对商家提交的方案
进行评估和取舍，形成了一套管理模式。

底线是，不影响老百姓买菜。且对市
集也不能有很大破坏，比如外立面、菜品
区、墙面。商业品牌本身也需要经过严格
审核。

比如上个月，有 3场拍摄活动找上
门来。对菜场改动方案较大的拍摄请求
被拒绝，反而一个学生小范围的毕业拍
摄获得允许。

运营方认为，有些品牌与菜场匹配
度较高。比如几个月前，乌中市集与亨氏
联名搞了一场活动，主打食品类经营的
亨氏出现在菜场让人不觉突兀，相关文
创背包、打工人标语、限定手提袋等，与
菜场空间融为一体，好评如潮。

还比如，祖·玛珑现代香氛艺术品牌
在乌中市集打造了一处“古董风格”展

览，让人仿佛置身于充满诗意的古董画
作和气味中。居民接受度很高。“不仅布
置老灵哦，联名的产品也符合风貌区的
调性。”一位居住在附近的阿姨这样赞
叹，怀着与有荣焉的自豪感。

基于此，乌中市集已经成为老外们
在上海的旅游打卡点。

实际上，几年前的乌中菜场也是脏
乱破的。改造时，门面房被拆除，换成大
落地玻璃与折叠门，有一种“橱窗”展览
的味道。内部预留更宽的通道，合理规划
了摊位布局，保证阳光照射、空气循环。
如此，气味、光线显著提升后，老百姓的
购物体验也得到提升。

原本，蔬菜区放在二楼，老年人腿脚
不便，提出建议。更新后，蔬菜区被放在
一楼，叠加了更多功能，如花店、早餐店
等。这里外籍人士多，热爱城市漫游的
人多，鲜花成为打卡拍照者的心头好，
花店需求度很高。早餐更是不用赘述，
一直是社区居民的刚需。没想到，改造
后的乌中市集收到一些品牌方的主动
联系，尝试联名活动。于是有了后来一
系列的策划。乌中市集所属的湖南路街
道相关负责人说，这里地理位置特殊，
武康路—安福路街区是上海著名网红
街区、历史风貌保护区，商旅文融合发
展。不独乌中市集，实际上沿街很多店
铺都有打破传统、业态叠加、功能复合
的需求，街区形态整体上就是混合多元，
烟火气与艺术范融合的。

这也是新消费街区题中应有之义。
这里的沿街商铺符合年轻人的审美需
求。2023年，仅仅是沿街商铺的税收叠

加就达到上亿元规模，体现了街区的品
质和商业活力。而哪里有人流，哪里就有
机会。

再者，商业上的跨界、破圈、融合，也
让社区治理“破圈融合”。比如已经实行
一段时间的“咖啡杯不落地”计划：街区
里咖啡店特别多，菜场里也有咖啡店，街
区提倡人们喝完的咖啡杯可以交给任何
一家店进行回收。
“乌中市集的网红属性，并非我们刻

意为之。在空间形态、经营业态上，与风
貌区是协调的。”市集相关负责人说。在
保证食品安全、惠民价格、消防安全、不
影响正常经营的底线上，得益于有关部
门的包容，得益于海纳百川的城市精神，
它逐渐成长为今天的模样。

而现在，这样的新消费业态不断被
模仿。“我们在内容上需要更多创新，在
治理上需要下更多功夫。”街道相关负责
人说。

阴肖雅文龚丹韵
《解放日报》3月 17日

 

http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

	FW--1.FIT)

